biodiversité. maintenant !

Un projet communautaire pour la promotion de surfaces proches de 1'état naturel dans les zones d’habitation.
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« Mettre en évidence la menace qui pése sur la biodiversité sans montrer du doigt.
« Rendre visible la nécessité d'agir

« Se concentrer sur les solutions possibles

« Plaisir d'agir et faisabilité

- Montrer que chaque pas est précieux - lutter contre la surenchére sociale

. Communication imagée - éveiller des visions et des images dans les esprits
« Thématiser les co-bénéfices (climat, santé)

. Langage : facilement compréhensible

« Contenus ayant un rapport concret avec la vie quotidienne

« Communication adaptée

. Exemples de bonnes pratiques tangibles
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